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Stadtmarketing-Preis 
Schleswig-Holstein

Niebüll bewirbt sich um den Stadtmarketing-Preis 
Schleswig-Holstein, der am 16. Februar erstmals 
beim Stadtmarketing-Tag Schleswig-Holstein in 
Kiel vergeben wird. Die Bewerbung wird positiv 
aufgenommen, das Niebüller Stadtmarketing 
scheitert jedoch knapp.

Fotomodelle für die Ortsschilder

Im März sucht das Stadtmarketing Fotomodelle 
aus Niebüll für die neuen Ortsbegrüßungsschilder, 
u.a. bei einem Fotocasting im Richard-Haizmann-
Museum.

Fortführung Stadtmarketing I

Auf seiner Jahreshauptversammlung beschließen 
die Mitglieder des HGV Niebüll am 8. März eine 
dreijährige Fortführung des Stadtmarketing ab 
2006.

Aschenbecher in Zigarettenformat

Mitte März wird an einem Mülleimer in der Innen-
stadt der erste Aschenbecher in Zigarettenformat 
zur Probe angebracht. 
Bis Mitte Juni konnten so viele Sponsoren gefun-
den werden, dass nun 10 Aschenbecher für mehr 
Sauberkeit in der Innenstadt sorgen. 

Osterhasenalarm

Am Ostersonnabend sind zum zweiten Mal die 
Hasen in Niebüll los. 76 Langohren verteilen 
5.000 Ostereier im gesamten Stadtgebiet und 
sorgen für gute Stimmung.

Fester Sitzungstermin

Auf der Plenarsitzung im April wird ein fester mo-
natlicher Termin für die Stadtmarketing-Sitzung 
beschlossen. Es ist jeweils der dritte Mittwoch im 
Monat. 

VISION 2005

Niebüll beteiligt sich vom 25.-27. April mit drei 
Veranstaltungen von Stadtmarketing, HGV  Niebüll 
und dem Verein der Freunde des Richard-Haiz-
mann-Museums an der VISION 2005, dem Inter-
nationalen Wirtschafts- und Kulturfestival der 
Industrie- und Handelskammern Flensburg und 
Kiel. 
Die Themen an den drei Abenden waren „Luft-
kurorte in Nordfriesland“, „Niebüll in Bewegung 
– Über die Stadtpfade zur Erholungslandschaft“ 
und „Weiterentwicklung der Kulturstadt Niebüll 
im Zentrum der deutsch-dänischen Kulturregion“. 
Die interessanten Themen hätten insgesamt eine 
größere Zuhörerschaft verdient. 

Der Jahresbericht 2005 gibt einen Überblick über die im  Stadtmarketing umge-
setzten und begonnenen Projekte und weitere interessante Informationen zum 
Stadtmarketing in Niebüll.

Presse

Das Niebüller Stadtmarketing fand im Jahr 2005 in 
77 Presseartikeln Erwähnung. Hinzu kommt eine 
steigende Anzahl von Berichten auf deutschen und 
dänischen Internetseiten sowie im Radio.

Finanzierung

Das Stadtmarketing wird zu 60% (18.000 € in 
2005) von der Stadt Niebüll und zu 40% (12.000 € 
in 2005) vom HGV Niebüll fi nanziert. Im Jahr 2005 
wurden ca. 25.000 € investiert. Am stärksten ins 
Gewicht vielen dabei der Internetauftritt mit ca. 
7.500 €, die Ortsschilder mit ca. 4.700 €, die 
VISIONs-Veranstaltungen mit 4.600 €, die Weih-
nachtsaktionen mit ca. 3.000 €, die Osterhasen-
aktion mit 2.500 €, die Aschenbecher mit 1.150 € 
und die Pfl anzaktion mit ca. 1.100 €. An Sponsoring 
Leistungen sind 1.140 € in die Projekte gefl ossen. 

Ausblick auf 2006, 1. Halbjahr

•  Januar: Erstes Treffen Arbeitskreis Niebüll in   
 Bewegung
• Februar: Treffen Vereinsvorstände
• Ostern: Eröffnung Nordic Walking Park und   
 Osterhasenaktion
• 04.05.: Fußballkasper
• 25.-28.05.: Teilnahme an der Grenzmesse   
 Grenzenlos
• 09.-30.06.: Aktion zur Fußball WM „Wer 
 bastelt den verrücktesten Fußball?“
• Terminlich noch nicht festgelegt: Postkarten-  
 aktion, Veranstaltung „richtige Pressearbeit“;   
 Fertigstellung Leitbild, City Business Event,   
 Standortdatenblatt
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Stadtmarketing Niebüll – 
Die Grundsätze

Für eine gedeihliche Weiterentwicklung des ge-
 samten Gemeinwesens Stadt Niebüll ist die Durch-
führung eines Stadtmarketings unverzichtbar.
Das Stadtmarketing soll hierzu insbesondere die 
Kräfte der Kommunalpolitik und der Wirtschaft bün-
deln, aber auch die der gesellschaftlich relevanten 
Vereine und Verbände in der Stadt mit einbeziehen.

Ziel des Stadtmarketings ist die permanente Her-
vorhebung und Überprüfung der Alleinstellungs-
merkmale der Stadt Niebüll im Hinblick auf alle Fa-
cetten des Wettbewerbs zwischen Standorten und 
Märkten auf der Grundlage der Zentrumsfunktion, 
die die Stadt Niebüll auf allen Ebenen des Marktes 
für die Region Südtondern erfüllt und u.a. auch mit 
dem Leitbild Niebülls als „fremdenverkehrsorien-
tiertes Mittelzentrum“ zu erreichen gedenkt. Dies 
schließt regionale Kooperationen als Teil des Stadt-
marketings ausdrücklich nicht aus.
In diesem Sinne zielt Stadtmarketing sowohl auf 
die Verbesserung der Standortqualität für die Wirt-
schaft, auf die Erhöhung der Lebensqualität für die 
Bewohner und Besucher, die Attraktivitätssteige-

rung der Handelsstandorte als auch die Förderung 
von Tourismus und Kultur. Stadtmarketing dient als 
kooperatives Bindeglied zwischen Bürgern, Verwal-
tung, Politik, Wirtschaft, Kultur etc. und will dazu 
beitragen, Reibungsverluste zu vermeiden und 
Synergie effekte zu erzielen. 

Jeder kann mitmachen!

Stadtmarketing lebt von aktiver Beteiligung. Alle 
Bürgerinnen und Bürger sind herzlich eingeladen, 
sich mit ihren Ideen, Anregungen und Wünschen 
einzubringen oder einfach aus Neugier und Inte-
resse an den Sitzungen der Arbeitsgruppen teilzu-
nehmen. 

Kontakt

Stadtmarketing Niebüll
Stadt Niebüll · Hauptstraße 44 · 25899 Niebüll

Stadtmarketingkoordinator, Holger Heinke
Tel.: 04661-60171 · Fax: 04661-60166
stadtmarketing@stadt-niebuell.de
www.niebuell.de

Stadtmarketing Niebüll

Eine Initiative der 
Stadt Niebüll

und des 
HGV Niebüll



www.niebuell.de

Der von GraphicWorks, WebJoy und dem Druck 
Center Uwe Mussack optisch und inhaltlich über-
arbeitete Internetauftritt von Niebüll geht am 
15. Juni online. Dort gibt es nun auch Darstel-
lungsmöglichkeiten für Vereine, Verbände und 
Einrichtungen.

SHMF – Thema Japan

Das Stadtmarketing unterstützt den Ortsbei-
rat des Schleswig-Holstein Musik Festival und 
verlost im Zuge des Schaufensterwettbewerbs 
3 x 2  Eintrittskarten für das Konzert in Niebüll am 
17. August.

Exkursion Stollberg

Die Teilnehmer des Ausfl ugs zum Natur- und 
Kulturerlebnisraum Stollberg erlebten am 10. 
August eine tolle Führung mit Exkursionsleiter 
Klaus Lemke und einen gemütlichen Abschluss im 
Friesenkrug.

NIB

Hans-Herbert Tölke vom Flensburger Grünpla-
nungsbüro Natur & Kultur wiederholt am 24. Au-
gust seinen VISIONs-Vortrag „Niebüll in Bewe-
gung“ im Rathaus. Ergebnis des Abends ist eine 
Pfl anzaktion der Blume Scilla Sibirica - Friesischer 
Blaustern und der Wille, das NIB-Konzept weiter-
entwickeln und in Teilen umsetzen zu wollen.

Fortführung Stadtmarketing II

Die Stadtvertretung Niebülls beschließt am 15. 
September eine Fortführung des Stadtmarketing 
bis 2008. Stadt und HGV teilen sich die Sach-
kosten im Verhältnis 60:40. Das Gesamtvolumen 
wird von 30.000 € auf 20.000 € reduziert. 

Tag der Offenen Tür

Das Stadtmarketing stellt sich den Besuchern 
beim Tag der Offenen Tür am 18. September im 
Rathaus vor. Beim Rathaus-Quiz wurden Preise im 
Wert von 320 € verlost, u.a. ein Präsentkorb vom 
Spezialitäten-Haus Martensen.

Pfl anzaktion Friesischer Blaustern

Zudem startete die Pfl anzaktion Friesischer Blau-
stern als erste Maßnahme des Konzeptes „Niebüll 
in Bewegung“. Insgesamt werden 10.000 Blu-
menzwiebeln an die Niebüller Bürgerinnen und 
Bürger verteilt. 

Davon erhielt der Bauhof der Stadt ca. 3.000 
Stück für gezielte Setzaktionen. Im Frühjahr 2006 
soll Niebüll blaue Farbtupfer erhalten. 

„Schön, dass du da bist“

Die neuen Ortsbegrüßungsschilder Niebülls werden 
am 23. Oktober an den Ortseingängen eingeweiht. 

Niebüllerinnen und Niebüller begrüßen die Gäste 
der Stadt vor Motiven aus Stadt und Umland auf 
Deutsch, Friesisch und Dänisch.
Die Gestaltung der 14 Motive auf den sieben 
Schildern stammt von Angela Höfer von Graphic-
Works, die Fotos der Modelle und Landschaften 
von Dieter Wrege, Siggi Schmanteck sowie der 
Dagebüll Niebüll Touristik.

Niebüller Adventskalender

Stadtmarketing und HGV entwickeln den ersten 
begehbaren Adventskalender für Niebüll. Vom 1. 
bis 24. Dezember öffnen sich (fast) jeden Tag ein 
oder mehrere Türchen, hinter denen sich Aktionen 
von Geschäften und Einrichtungen verbergen. 

Einen besonderen Beitrag leistet die Kirchenge-
meinde, die an acht Tagen die Weichnachtsge-
schichte nachstellt. Der Beitrag des Stadtmarke-
ting zu dieser Aktion ist der Auftritt des Niebüller 
Zauberers Jimmy van de Burg am 20. Dezember 
im Rathaus. 

Weitere Themen

Leitbild:
Ein Arbeitskreis arbeitet an der Erstellung eines 
Leitbildes, das den Akteuren als Roter Faden für 
die kommenden Aufgaben in Niebüll dienen soll. 
Mit Hilfe von Experten wurde in mehreren Ge-
sprächsrunden ein Entwurf erarbeitet, der in den 
städtischen und politischen Gremien diskutiert 
und im Frühjahr 2006 als Leitbild veröffentlicht 
werden soll.

Nordic Walking Park:
Niebüll wird den ersten Nordic Walking Park auf 
dem nordfriesischen Festland bekommen. Die 
Planungen sehen eine Eröffnung für Ostern 2006 
vor, mit Strecken rund um den Legerader Wald 
und im Nordwesten der Stadt Richtung Nolde-
landschaft. 

Stadtmarketing Sitzungen 

Die Stadtmarketingakteure tagten im Jahr 2005 
insgesamt 26 Mal in der Lenkungsgruppe (5), in 
der Plenarsitzung (8), im AK Internet (3) und im 
AK Leitbild (10). Weitere Arbeitsgruppen befass-
ten sich mit den Themen Danmarketing, Nordic 
Walking Park und Vereine.

Lenkungsgruppe

Die Lenkungsgruppe Stadtmarketing legt den 
Handlungsrahmen fest und beschließt den Einsatz 
der fi nanziellen Mittel. Mitglieder der Lenkungs-
gruppe sind Wilfried Bockholt (Bürgermeister 
Stadt Niebüll), Lothar Raasch (IHK Flensburg), 
Ronald Steiner (SPD-Fraktion), Jakob Hinrichsen 
(CDU-Fraktion), Holger Jessen (Vorstand HGV 
Niebüll) und Udo F. Petersen (seit 01.01.05 neuer 
ehrenamtlicher Geschäftsführer des HGV Niebüll). 
Ständige Teilnehmer der Sitzungen sind Klaus 
Andresen (BLB Stadt Niebüll) und Holger Heinke 
(Stadtmarketingkoordinator).
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